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im jest wspélczesny dziennikarz?
Jedli jest uznany i pisze do poczyt-
nego tytulu - niemal celebryta.

Przy tekscie, ktéry napisat, wid-
nieja nie tylko jego imie oraz na-
zwisko, ale tez zdjecie. W brytyjskim ty-
godniku ,, The Economist” to wciaz nie do
pomyslenia. W nim zaden tekst nie jest
podpisany przez autora. Chyba ze prze-
staje z tytutem wspoéipracowaé - wtedy
na pozegnanie z czytelnikami ten jeden
jedyny raz moze zrobi¢ dla siebie wyjatek.
Kiedy we wrze$niu 1843 r. ukazat sie
pierwszy numer ,, The Economist”, pisa-
nie do gazet nie uchodzilo za zajecie pre-
stizowe. Cze$¢ tekstow podpisywano wiec
pseudonimami, inne publikowano bez po-
dawania informacji o autorze, W XIX w. na
lamach ,, The Economist” pojawialy sie tez
czesto teksty opracowywane przez wielu
dziennikarzy na podstawie informacji zdo-
bytych od kupcéw, totez pod takimi new-
sami nie podpisywala sie konkretna osoba.
I tak zostato do dzi$. Bo nie autor jest
najwazniejszy, tylko informacja.

Liberalizm nie tylko dla elit

Tygodnik powstat z inicjatywy biznesmena
ibankiera Jamesa Wilsona, ktéory lobbowat
na rzecz uchylenia przepiséw dotyczacych
wysokich cel na import zb6z (corn laws).
Prawo chronito brytyjskich producentéw
przed konkurencja, lecz spowalniato roz-
wéj rodzimego przemystu, bo ceny zboza
byly réwnie wysoKie, jak koszty utrzymania
pracownikéw najemnych. A ,, The Econo-
mist” opowiadatl sie za wolnym rynkiem.

Od tamtego czasu tygodnik niezmiennie
trzyma sie liberalnego kursu. Popiera wol-
ny handel, globalizacje, jest zwolennikiem
migracji, maltzeristw homoseksualnych czy
legalizacji narkotykéw. Walczy o prawa
czlowieka, ostro reaguje, gdy zagrozone s3
demokratyczne pryncypia - jak po wybo-
rze Donalda Trumpa na prezydenta USA,
co skomentowatl nastepujaco: ,, Koricem
historii miat by¢ kres konfrontacji mie-
dzy kapitalizmem a komunizmem. Ale
historia wraca, by sie zems$cié”.

Pytam dziennikarza tygodnika, czy
Trump i brexit moga przyczynic sie do
korica liberalnej demokracji, w ktéra od
175 lat wierzy ,,The Economist”. - Nie s3-
dze, aby nacjonalizm i autorytaryzm za-
triumfowaly na wieki, poniewaz wiekszo§¢
ludzi chce tego, co oferuje im liberalizm.
Liberatowie musz3 przekonaé nowa ge-
neracje wyborcéw, ze wartosci, takie jak
wolnosé, demokracja, ré6znorodnosé, sa
czymS§ wiecej niz projektem dla elit - od-
powiada Andrew Miller. Kim s3 ci wyborcy,
o ktérych méwi dziennikarz? To m.in. czy-
telnicy brytyjskiego tygodnika, rozprosze-
ni po calym globie, ale Swiatopogladowo
sobie bliscy. - Obecnie wiekszos¢ z nich
mieszka w Ameryce. k3czy ich ciekawo$é
wydarzen na $§wiecie, To moze by¢ zaréwno
biznesmen z Nowego Jorku, jak i student
z Bombaju - prébuje scharakteryzowac
profil czytelnika swojej gazety Miller.

,The Economist” miat 175 lat na zbudo-
wanie globalnego zasiegu. W czym tkwi
tajemnica dtugowiecznosci? I co zadecydo-
walo, ze pismo cieszy sie tak wielka reno-
ma? - Wazny jest opiniotworczy charakter
tytuly, ktory oferuje czytelnikom specja-
listyczna wiedze podawana w przystepny
sposéb. Redakcja do dzi$§ przywotluje na
swej stronie internetowej stowa wielolet-
niego ministra spraw zagranicznych lor-
da Granville’a, ktéry moéwial, ze gdy czuje
sie niepewnie w jakims$ temacie, czeka na
to, co w tej sprawie bedzie miatl do po-
wiedzenia ,,The Economist”. Niewatpliwie
do popularyzacji tytutu przyczynit sie tez
fakt, ze tygodnik redagowany jest w jezyku
angielskim, co znaczaco zwieksza zasieg
oddzialywania, oraz jego wspolpraca z ko-
respondentami zagranicznymi. Ryszard
Kapuscinski utyskiwal, ze wspéiczesne
media zainteresowane s3 gtéwnie tymi
wydarzeniami, ktore rozgrywaja sie blisko
odbiorcy. ,,The Economist” zdecydowa-
nie przeciwstawia sie takiemu podejsciu,
czym wyréznia sie na rynku prasy - méwi
dr Edyta Zyrek-Horodyska z Instytutu
Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji
Spotecznej Uniwersytetu Jagielloriskiego.

,»The Economist” a sprawa polska

Skoncentrowany na globalnej polityce ,, The
Economist” §ledzi takze sytuacje w Polsce.
Po zwyciestwie PiS w wyborach parlamen-
tarnych w 2015 r. i awanturze z wyborem
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nowych sedziéw do Trybunatu Konstytu-
cyjnego dziennikarze tego tytutu okreslili
dzialania partii Jarostawa Kaczynskiego
jako ,wandalizm” i ,,dryfowanie w strone
nieliberalnej demokracji”.

Brytyjski tygodnik nie jest jednak ten-
dencyjnie nieprzychylny polskiej pra-
wicy. Docenil wprowadzenie programu
500 plus jako socjalnego instrumentu,
ktéry - jak zauwazyl - zmniejszy! skale
ubéstwa wsréd dzieci. Ale juz o pomysSle
rzadzacych na repolonizacje bankéw wy-
powiedzial sie niepochlebnie i dosadnie,
nazywajac 6w projekt ,,pelzajaca nacjona-
lizacjg”. Réwnie krytycznie odniést sie do
zamiaru obnizenia wieku emerytalnego
- jego zdaniem polski rzad wykazat sie
fiskalna lekkomys$lnoscig.

Cho¢ obecna wladza oburza sie na glosy
krytyki dobiegajace zwlaszcza z ulicy i za-
granicy, ,, The Economist” jest nad Wistg
czytany i komentowany, takze w prawico-
wych kregach. Z artykutem w brytyjskim
tygodniku na temat Jedwabnego i polskie-
go antysemityzmu w kontekscie filmu
,Poklosie” polemizowano na tamach , Do
Rzeczy”. W polskiej gazecie padly mocne
stowa: ze publikacja ,,The Economist” jest
zenujaca i stawia nas w niekorzystnym
Swietle jako wspétwinnych Holokaustowi
i niegotowych do ekspiacji.

Renoma i zasieg brytyjskiego potentata
prasowego sprawiaja, ze takie teksty ida
w Swiat. Pytanie, na ile prestizowy tygo-
dnik docierajacy do globalnego czytelnika
jest w stanie wplywac nie tylko na opi-
nie publiczna, ale tez na politykéw, kto-
rzy z glosem tej opinii raz na jakis czas
musza sie liczy¢.

- Publikacje w ,,The Economist” moze
nie wywierajg bezposredniego wpltywu na
polska gospodarke, bo to nie jest agencja
ratingowa, ale dzialaja na wyobrazZnie za-
granicznych inwestoréw - uwaza dr Alek-

mediéw spotecznos$ciowych. Widzac, co
sie $wieci, amerykanski ,,Newsweek” juz
W 2012 1. postanowil zrezygnowac z pa-
pieru i uciec do $wiata cyfrowego. Ame-
rykanie motywowali te decyzje rosnacymi
kosztami druku i gwaltownym spadkiem
sprzedazy, ktéry od 2003 r. do 2010 T. stop-
niat o potowe: z 3,1 mln do 1,5 mln egzem-
plarzy. ,,The Economist” nie musi sie mar-
twi¢ o naklad - jego wyniki sprzedazowe
zwyzKkuja. Jeszcze w 1960 1. Sredni naklad
wahat sie w okolicach 30 tys. egz., by 10 lat
p6Zniej wzrosnaé ponad trzykrotnie, a dwa
lata temu osiagna¢ pulap 1,3 mln,

Dlaczego ,,The Economist” zyskuje, kiedy
inni tracg? - W dobie kultu szybkiego new-
sa oferuje pogtebione, specjalistyczne ana-
lizy, za ktére czytelnik gotow jest zaplacic.
W okresie rewolucji cyfrowej kryzys czy-
telnictwa prasy jest zjawiskiem nieunik-
nionym, dlatego ,,The Economist” moc-
no zainwestowal w prenumerate cyfrowa
- w pierwszym pélroczu 2018 r. korzystalo
z niej juz ponad 460 tys. odbiorcéw. Przy-
klad amerykanskiego ,,Newsweeka”, kt6-
1y oglosil catkowita rezygnacje z wersji
drukowanej, a rok pozniej zdecydowat sie
do niej powrdcié, pokazuje, Ze nie zawsze
calkowite przejscie do sieci jest dla wy-
dawcy wlasciwym wyborem - podkresla
dr Zyrek-Horodyska.

»Ihe Economist” nie zamierza rezy-
gnowa( z utrzymania zagranicznych biur
i korespondentéw na calym $wiecie, co
przeciez generuje dodatkowe koszty. An-
dreas Kluth, ktdry przez 20 lat pisat teksty
dla brytyjskiego tytutu z Londynu, Hong-
kongu, Los Angeles czy Berlina, ttuma-
czyl obecno$¢ biura tygodnika w stolicy
Niemiec tym, ze ten kraj jest kluczowym
panstwem Unii Europejskiej, wiec infor-
macje, ktére stamtad naplywaja, s3 inte-
resujgce dla czytelnikéw na catym $wiecie.
Bo ,,The Economist” jest czytany nie tylko
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sander Laszek, ekspert Forum Obywatel-
skiego Rozwoju. - Tygodnik jest powigzany
z think tankiem Economist Intelligence
Unit (EIU), ktéry za posrednictwem ra-
portéw i analiz kreuje pewien wizeru-
nek biznesu czy polityki. Nasz rzad, o ile
przejmuje sie wizerunkiem za granica, to
wylacznie ucieka sie do PR, a nie refleksji
nad swoimi dzialaniami. Jednak roszada
na stanowisku premiera potwierdza, ze
opinie formulowane choéby przez , The
Economist” s3 brane pod uwage. Dlatego
przecietnie operujaca angielskim Beate
Szydlo zastapil bardziej medialny Mateusz
Morawiecki, ktéry przynajmniej potrafi sie
dogadac z zachodnimi partnerami.

EIU kazdego roku przedstawia ranking
na temat stanu demokracji na §wiecie,
a wyniki publikuje brytyjskie czasopismo.
W 2015 r. w zestawieniu 167 krajéow Polska
zajmowala 48. miejsce (demokracja wa-
dliwa), to w ubieglym juz 53. (demokracja
wadliwa) - spadliémy za Ghane, Surinam
czy Trynidad i Tobago. Za sprawg ,, The Eco-
nomist” w §wiat poszedt komunikat, ze
nasz kraj nie szanuje zasad tréjpodziatu
wladzy, a media publiczne staly sie tuba
propagandowa rzadzacych.

W epoce Twittera i postprawdy

Dotarcie do globalnego czytelnika to dzis
zadanie internetu, bo prasie coraz trud-
nie wytrzymywac konkurencje darmowych

na Starym Kontynencie, ale tez w USA,
Japonii czy Chinach. To, ze pismo jest re-
dagowane po angielsku, ma duzy wplyw
na szeroka ekspansje na anglojezyczne
rynki, takie jak Indie - drugi co do liczby
ludnosci kraj na Swiecie.

Pytanie jednak, czy w dobie dyktatu me-
diéw spotecznos$ciowych nawet tak uznane
periodyki jak ,, The Economist” s3 jeszcze
w stanie z pozycji autorytetu komuni-
kowac sie z czytelnikami? Czy w epoce
postprawdy wiarygodno$¢ informacji be-
dzie w stanie wygraé wyscig z szybkoscia
Twittera? - Komunikacyjny potencjal TT
idziennikarstwa obywatelskiego nie powi-
nien by¢ marginalizowany. W 280 znakach
trudno jednak zmies$ci¢ powazne analizy
czy przedstawic kontekst dla przekazy-
wanej informacji. ,,The Economist” jest
obecny na Facebooku, Twitterze, nawet
Instagramie. Na biezgco reaguje tez na
nowinki: byt jednym z pierwszych me-
diéw, ktére w 2018 1. zaczelo korzystaé
z aplikacji Instagramu IGTV, pozwalajacej
publikowac¢ krétkie filmy - przypomina
dr Zyrek-Horodyska.

- Wydaje sie, ze postepujemy wiasciwie.
Bylo wiele pesymistycznych przepowied-
ni na temat supremacji internetu oraz
uzaleznienia dziennikarstwa od wptywow
z reklam. Mamy to szczescie, ze czytelnicy
chca placi¢ za dobra prace, ktéra wykonu-
jemy - koriczy Miller. ©®




